Las claves de las empresas familiares

Expansién. Barcelona

El economista Josep Tapiesy

el periodista Carles M. Canals
analizan, a partir de experien-
cias reales de un centenar de
empresas familiares, los as-
pectos clave para el fundador
y el relevo generacional en Si,
quiero. Elcompromiso delafa-
milia empresaria. Todo el
mundo tiene “una etapa
post”, segtin el ingeniero y ac-
tual director general de Priva-
liaen México, Albert Serrano,
quien fue futbolista de segun-
da division en el Barcelona B,

compartiendo vestuario con
Andrés Iniesta y Victor Val-

‘dés; en Postfutbolista, Serrano

aconseja preparar las siguien-
tes etapas profesionales. El
premio Nobel de Economia
Daniel Kahneman plantea en
Pensar rdpido, pensar despa-
cio su teoria de las dos formas
de pensar del ser humano: in-
tuitivay deliberativa. En Mar-
keting de sostenibilidad, Josep
Maria Gali, Frank Martin
Belz y Kean Peattie, hacen
una repaso general de la evo-
lucién de este sector.
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