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Si

B PUBLICIDAD
Economia organiza
unas jornadas
sobre las iltimas
tendencias del
marketing

La Universidad de Salaman-
ca, en colaboracion con Em-
presa Activa, ha organizado
el Curso Extraordinario
“Marketing en accion. Los
casos de la Harvard Bussi-
ness Review, con motivo de la
reciente publicacion del libro
“Qué hacer cuando el marke-
ting se convierte en un cam-
po de minas”. Las sesiones se
celebraran del 24 al 27 de oc-
tubre en el salén de actos de
la Delegacion Territorial de
la Junta de Castilla y Leodn.
El programa contara con
la participaran de expertos
de reconocido prestigio como
Fernando Trias de Bes, autor
de libros como “El vendedor
de tiempo” o “La buena suer-
te”; Pedro Antonio Garcia
Lopez, director de Comunica-
cion de Coca Cola; Rail del
Rio, socio-fundador de el
Rio&Ries; y Antonio Nunez,
director de Estrategia de Sa-
atchi&Saatchi.




