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Este libro presenta en forma sintetiza-
da los veinte principios esenciales del
“branding” que permitiran la creacion
de marcas fuertes. Extraidos de toda
una vida profesional de uno de los
principales maestros del marketing,
tiene todo lo que un estratega de las
marcas y del marketing debe saber.

Se trata de una guia siempre actual que
permite mantener marcas fuertes y
aprovechar sinergias con otras marcas
propias o ajenas. Si son seguidos, estos
principios brindaran al negocio una es-
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trategia robusta y sostenible. Existe actualmente un exceso
de informacion sobre temas de marketing y marcas. Hay mu-
chas ideas dando vueltas, muchas de las cuales son erroneas

o han quedado desactualizadas.



