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sobre el PIB (+0,20%),
- Conseguir un 20% más de PYMEs in-

novadoras
- Una inversión total (neta) de 20 (re-

gional/estatal) + 20 (europea) millones.

✒ 2. REESTRUCTURACIÓN
DEL PARCBIT

- «Despoligonización» del ParcBit de
Mallorca.

- Apertura de incubadoras sectoriales
para la mejora, mediante la innovación,
de sectores tradicionales – incubadora
del mar, agroincubadora, incubadora pa-
ra empresas sociales y tercer sector, tu-
rismo disruptivo, etc.

- Proyección internacional del ParcBit
como Parque Científico y Tecnológico de
la sostenibilidad económica, medioam-
biental y arquitectónica, para la capta-
ción de propuestas disruptivas naciona-
les/del extranjero.

- Desarrollo de Centro Bit Menorca, ex-
tensión del ParcBit de Mallorca, como
centro tecnológico de la Isla en la que al-
bergar tanto empresas TIC consolidadas
como nuevas startups.

✒ 3. POLÍTICA PARA MICROPYMES Y
PYMES INNOVADORAS

- Creación de un registro de PYMEs in-
novadoras, donde queden identificadas
aquellas PYMEs de valor añadido, de
nuevo nicho de mercado y/o de empleo,
disruptivas, etc. Tendrán condición pre-
ferente para recibir inversión pública.

- Líneas de inversión pública en la PY-
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ME innovadora, especial-
mente en: actividades I+D,
aquellas en consorcio con
la Universidad u otros cen-
tros de conocimiento, em-
pleo de alta cualificación,
grandes generadoras de
empleo de calidad, etc.

- Capital riesgo no espe-
culativo para la inversión
pública en proyectos con
un alto componente de
riesgo – les Illes Balears es
la única Comunidad sin
un ente de financiación
alternativa a las propues-
tas de valor disruptivas.

✒ 4. DIGITALIZACIÓN DE LES ILLES
- Promover el acceso a Internet de cali-

dad, con acceso mediante fibra óptica o
4g, en todos los territorios de les Illes Ba-
lears.

- Promover el turismo y turistas digi-
tales.

- Integrar la idea de «Islas digitales» co-
mo parte de la promoción turística para
la atracción del turismo millennial.

✒ 5. UNIVERSIDAD-EMPRESA
- Promover la relación Universidad-

Empresa para la generación de proyec-
tos de alto valor añadido.

- Líneas de apoyo al intercambio pro-
fesional entre ambos ámbitos: bolsas de
becas para prácticas en empresa, crea-
ción de cátedras sectoriales, etc.

- Apoyo a los clusters productivos con
presencia de Universidad y empresas.

Y hasta aquí los 5 puntos. ¿Sobre la im-
portancia y credibilidad que debe darse
a cada uno de ellos? Pues la que ustedes
deseen. No hemos redactado este docu-
mento en representación de ningún sec-
tor, asociación o agrupación empresarial.

Somos simplemente dos amigos que
tenemos la ilusión de que llegará el día
en el que el fomento de la innovación pa-
sará de ser un simple discurso político a
una parte fundamental del sector pro-
ductivo de nuestras islas y, por poco que
pueda ayudar, esperamos que estos cin-
co puntos algo hayan podido aportar a
este cambio tan deseado.

U
n par de amigos, uno menorquín
y el otro mallorquín - al que le
encanta que lo llamen simple-
mente «M.» y gran conocedor de

todo lo que pueda tener relación con la
innovación en nuestras islas -, tomándo-
nos un café en el Parc Bit de Mallorca y
comentando las reuniones que habíamos
tenido cada uno de nosotros las últimas
semanas con diferentes partidos políti-
cos, ahora que están entrando de lleno
en precampaña política, y en donde se
están definiendo las líneas generales de
lo que serán los programas electorales
de cada uno de ellos. El momento perfec-
to para dar nuestra opinión sobre lo que
consideramos que sería imprescindible
para la mejora del marco de la innova-
ción y tecnología en las Islas Balears.

«M.» tuvo la excelente idea de crear un
documento conjunto en donde exponer,
de manera muy clara y escueta, cinco
puntos esenciales para conseguir nues-
tro objetivo, huyendo de frases grandilo-
cuentes que lo único que provocan es
que el propio documento quede dentro
de un cajón acompañando a un sinfín de
documentos similares.

Cinco puntos que puedan entender
perfectamente los próximos dirigentes
políticos de nuestras islas:

✒ 1. CREACIÓN DE UNA
CONSELLERÍA DE INNOVACIÓN

- Visualización de un compromiso po-
lítico firme con la innovación

como nuevo motor económico para
un modelo más accesible, responsable y
sostenible, de alto valor añadido y em-
pleo de calidad.

- Presupuesto propio alineado con es-
trategias innovadoras y sostenibles na-
cionales y europeas.

- Creación de un Pla d’Innovació de les
Illes Balears propio, con los objetivos pa-
ra 2020 de:

- Pasar del 0,33% a 0,53% inversión I+D

ZEALOT, BON
‘BEST SELLER’

E
n diferents ocasions, en els meus es-
crits en el MENORCA he recomanat
llibres i articles de temàtiques diver-
ses, des de narracions literàries fins

a texts que tracten qüestions de caràcter
econòmic. Quan va sortir editat «La sortida
del laberint», de l’economista Miquel Puig,
el «Menorca» me’n va publicar un breu co-
mentari en què presentava tal llibre com a
utilíssim per a comprendre els greus pro-
blemes que travessa ja des de fa anys l’eco-
nomia de la nostra Illa. Avui en voldria co-
mentar un altre, però no d’economia sinó
sobre la història del judaisme i de la religió
cristiana. Es tracta d’«El zelote. La vida y la
época de Jesús de Nazaret», de Reza Aslan,
erudit iranià resident als Estats Units
d’Amèrica (Ediciones Urano, Barcelona
2014). Abans de l’aparició d’aquesta obra, el
seu autor ja era molt conegut com a histo-
riador de les religions per la molt elogiada
«No god but God: The Origins, Evolution,
and Future of Islam» Aslan no és cristià, si-
nó de religió musulmana. La publicació
l’any 2013 de l’original (en llengua anglesa)
de «Zealot» va anar seguida d’un gran èxit
de vendes a Amèrica (best seller núm. 1 al
«The New York Times»).

Fa dos mil anys, un predicador galileu,
Jesús el Natzarè –natzarè perquè havia nas-
cut a Natzaret i no a Betlem, com molts es
pensen- va ser considerat un messies pels
seus seguidors jueus. Els diversos predica-
dors considerats messies en aquella època
eren enemics del domini romà de l’antiga
Palestina (més extensa que la Palestina ac-
tual) i hi volien establir el regne de Déu (a
la terra, no al cel) en lluita –gens pacífica-
contra els ocupants romans. No importa
dir que quan aquests messies queien en
mans de les autoritats romanes eren con-
demnats a mort. Lògicament, havien fra-
cassat en el seu propòsit i, per tant, de mes-
sies res de res.

Difícilment, doncs, Jesús, apresat i mort
a la creu, podia ser considerat pel jueus
com el messies esperat pel poble jueu, sinó
com algú que havia fracassat en la seva
missió.

Tanmateix aquesta mort, segons els cris-
tians, els seguidors de Jesús, no va consti-
tuir cap fracàs perquè Jesús la va vèncer, la
mort, i va ressuscitar.

Tots aquests fets són explicats als evan-
gelis considerats canònics per l’Església
catòlica. Però aquests quatre evangelis van
ser escrits després de la destrucció romana
de Jerusalem l’any 70, moment poc ade-
quat perquè els romans fossin presentats
com els culpables de la mort de Crist. Tal
mort va ser atribuïda als jueus, afirmació
que ha perdurat entre els seguidors del
cristianisme i que ha contribuït en gran
manera a l’antisemitisme que durant segles
i segles ha causat tantíssimes víctimes en-
tre els seguidors del judaisme. Aslan i d’al-
tres erudits abans que ell fan culpables de
la mort de Jesús als romans, no als jueus.

Si tot açò que he anat escrivint en aquest
article us ha despertat la curiositat, com-
preu-vos i llegiu «El zelote», l’interessant lli-
bre de Reza Aslan.

Geografiesdel vent
■ Ara que tot és susceptible de
ser venut i comprat, de ser pro-
mocionat turísticament per
atreure sempre més visitants i
batre rècords i escalar posi-
cions davant d’altres destina-
cions; en aquesta absurda com-
petició que posa els territoris i
la gent que hi viu al servei dels
diners i del negoci d’uns
quants, que ens redueix a eti-
queta –de Reserva de la Biosfe-
ra, de Patrimoni de la Humani-
tat, de Llengua i Cultura fol-
klòriques- i que ens aboca a
l’oblit en nom d’un fals consens
de progrés; ara, idò, que estem
a les portes d’una nova tempo-
rada turística, tenim l’oportuni-
tat -abans no ens sufoquin la

calor i la massificació- de re-
descobrir l’Illa d’una altra ma-
nera, des del seu revers més
arrelat i insubornable, amb la
veu alta i clara que el poeta
d’Alaior Pere Gomila ens ofe-
reix en les seves –ja nostres-
«Geografies del vent».

Aquest poemari, que acaba

de ser publicat per l’editorial
menorquina Arrela –editorial
que, per cert i per sort, fa una
feinada incommensurable per
a la difusió cultural i que sobre-
viu a contracorrent d’aquests
temps tan hostils per als llibres,
la cultura i la nostra llengua-
aporta al panorama de la poe-
sia insular una qualitat extraor-
dinària -cosa que, per altra
banda, ja sabíem de la poesia
d’en Pere Gomila- i, a més, ul-
trapassa la vessant pròpiament
poètica o literària de l’obra per
convertir-se en un referent, en
un testimoni de necessària ac-
tualitat d’allò que som, d’allà
on venim i de tot el que po-
dríem perdre, dels records i els
anhels d’una vida lligada a la

terra i al poble, als paisatges
naturals d’aquesta Illa i al seu
parlar; i del futur que ens espe-
ra si no en som conscients.

Com molt bé diu Nora Al-
bert en el pròleg, «Geografies
del vent» és un poemari «...be-
llament condemnat a la perdu-
rabilitat». I tanmateix, perquè
no sigui una perdurabilitat no-
més de biblioteca, voldria fer
una recomanació: comprau el
llibre, difoneu-lo, duis-lo davall
el braç pel camí de cavalls, lle-
giu-lo en veu alta per cada una
de les geografies que el poeta
transita, encomanau-vos al
vent que traspassi l’oblit i agi-
tau-vos en cada lluita sempre!

TOMEUTRUYOL FEBRER
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De mes verds ...
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