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DAVID OGILVY. EL REY DE MADISON FUANDO PRECIOS PARA GANAR I.!lllu z
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Kenneth Roman Jagmohan Raju y Z. John Zhang ! nmq-s«w ¥
Traducdén de Alejandro Ginés Traduuccién de Emili Atmetila mmmm&
Precio: 19,95 € Predo: 19,95.€ Precio: 18 €
Una biografia sobre el Papa —co- Los autores dicen que unamayo- “No sabemos lo que no sabemos
mo le denominé unarevistafran-  ria de compafiias atin utilizan €l  hasta que hacemos lo que no sole-
cesa— de la publicidad modernaa método del coste més un margen mos hacer”. Es una de las re-
cargo de uno de sus sucesores al  para poner los precios. El segun-  flexiones del dramaturgo y publi-
frente de Ogilvy & Mather, Ken-  do método preferido es mirar los  cista John Hunt en El arte de la
neth Roman. Espia, cocinero, precios de la competencia. Asi idea,un peculiar libro de reflexio-
agricultor entre los amish de Pen-  que examinan estrategiasconma-  nes sobre la creatividad y sobre

silvania y publicista, probable-
mente el mas importante del si-
glo XX, David Ogilvy ered algu-
nas de las campaiias mds famosas
para empresas como Schweppes
o Rolls Royce. Roman retrata la
vida y las estrategias de un hom-
bre “creativo, carismatico, malhu-
morado y genial”,

yor beneﬁcno desde una discrimi-
nacién de precios ~como ya se ha-
ce con jubilados o estudiantes, de
menor poder adquisitivo- mas so-
fisticada gracias a internet, a pa-
gar segin el resultado o dejar
queel cliente elija el precio. Tam-
bién dan consejos para evitar —o
realizar- guerras de precios.

como desarrollar el potencial de
cada uno para que las ideas crez-
cany se conviertan en realidades
tangibles. Después de todo, subra-
ya el autor, las ideas no se gene-
ran en el vacio: son muy sensi-
bles al entorno y a menudo se co-
rresponden con el humor impe-
rante en el ambiente.
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