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N este libro, un publicitario y un

empresario abordan de manera
conjunta la comunicacion publicitaria y
denuncian sus falsedades. Ambos han
seleccionado y ordenado en un Metodo
aquellas herramientas-conceptos gue si
funcionan y se han probado en reitera-
das ocasiones en diferentes mercados y
con distintos sectores y siempre dan
resultados y hacen crecer los negocios.
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Entre los dos son responsables de mas
de cuatrocientos spots en mas de veinti-
cinco paises y para mas de treinta merca-
dos. Para elaborar este libro, han rastrea-
do miles de anuncios y sus resultados.

Ambos denuncian con ejemplos gue
nunca antes la publicidad habia sido tan
creativa, pero tampoco tan ineficaz. No
son las Unicas voces autorizadas que
plensan esto, aungue hasta el momento
pocos se han atrevido a decirlo. Sin
embargo, segun la teoria de los autores,
los crecientes problemas de ventas y
resultados que este fenomeno desenca-
dena tanto en el pequefo negocio como
en la gran multinacional, anuncian un
aumento futuro de este clamor.
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