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El Cirque du Soleil revela
como triunfar en la vida

Un libro muestra el ideario de la compania, que prepara dos nuevos montajes

| ELENAHEVIA
VALENCIA

Cémo cambiar tu vida con

Cirque du Soleil. No es bro-
ma. O por lo menos el equipo creati-
vo de la gran empresa circense de
origen canadiense no se lo toma co-
mo tal. Si el librito (Quién se ha lleva-
do mi queso? ha salvado de la debacle
a 4 millones de ejecutivos en crisis,
La Magia, (publicado en la misma co-
leccién, Empresa Activa, por Urano)
creado por Lyn Heward expresiden-
ta de contenidos del famoso citcoy
actual productora de distintos pro-
yectos especiales y redactado por el
periodista fohn U. Bacon aspira a al-
go similar. «Este libro explica cémo
la creatividad individual es una pie-
za imprescindible del trabajo en
equipo», anuncia Lynn Heward, po-
co antes de la representacion del es-
pectdculo Dralion, instalado estos
dias en Valencia.

El éxito toma extrafios senderos y
aunque es dificil imaginar que una
gran iniciativa empresarial pueda
crearse en el serrin de una carpa de
circo remendada, Cirque du Soleil
nacié asi. De una troupe de saltim-

LINEA DE ‘, QUIEN SE HA
LLEVADO MI QUESO?"

banquis y de la iniciativa de Guy La-
liberté, unicoy todopoderoso pro-
pietario del actual emporio. Las pa-
labras de Lynn le humanizan: «El es
uno mas en la empresa. Le gusta
mucho sentarse junto a los artistas
¥ técnicos, tomarse un café y char-
lar con ellos». Las cifras le avalan.
Hoy Laliberté tiene cuatro es-
pectdculos fijos en Las Vegas ~uno
de ellos, Mysteére, con 13 aftos de his-
toria a sus espaldas-y un quinto de-
dicado a los Beatles que se estrenard
en la ciudad del juego en junio. A
ellos se afiaden los 8 espectdculos iti-
nerantes por los cinco continentes.
40 millones de espectadores. Mds de
3.000 empleados. Los que integran

gg EL ENSAYO ESTAEN LA

Dralion hablan de su trabajo con un -

entusiasmo tan perfecto como per-
fecta debe ser la coordinacién de sus
mimeros.

La Magia, el libro, sigue la crisis vi-
tal y profesional de un representan-
te de atletas en horas bajas. La profe-
sién del protagonista no es circuns-

»» Diversos de los
LOS PROYECTOS

LOS BEATLES Y ELVIS,
VIVOS EN DOS SHOWS

‘para que el préximo 2

estd preparado .

yos del ilo Love, i

sionaba mucho este proyecto
que no pudo llegar a ver», dice
Lyn Heward.

Pero no ser el unico es-
pectaculo del circo con impron-
ta musical. Laliberté acaba de
anunciar en Montreal la compra

de junio, en.calidad de preestr
no, y el 30 como inauguracién
, el hotel The Mirage de
Vegas presente en su huevo
auditorio Love, el nuevo es-
pecticulo detcimue du Selen.

Cirque y el désaparecido beatle ' -

. George Harrison. «<Ambos com-
pai el amor al automovilis-

de d hos de un esp
que utmzaré la imagen del le-
gendario Elvis Presiley. El show
no se sumar4 a los espectacu-
los estables que la compaiiia
tiene en Las Vegas, el lugar na-
tural de Elvis, sino que vers la
fuz en el 2008 en Europa o en
Aﬁa En este caso Cimue du
lns

h'ariodeLoveemosqmﬁuﬂli-
zaré las grabaclones ongmalas

en el legado de los Beatles, que se estrenard en Las Vegas.

tancial, mds del 60% de los artistas
de Cirque du Soleil salen del campo
de la gimnasia y el deporte. La pro-
pia Heward fue entrenadora del
equipo olimpico de gimnasia cana-
diense hasta que la ficharon en la
compaiiia.

© LAS SIETE PUERTAS

Simplificando, la pardbola del pany
los peces del libro invita a cruzar sie-
te puertas simbélicas. En la primera
hemos de aprender a detectar nues-
tros verdaderos suefios, a menudo
escondidos. Cruzar la segunda puer-
ta implica abrir nuestros sentidos,
segin Heward, «nuestra percep-
cién pasa por ellos». En la tercera se
aprende a «encontrar nuestra indivi-
dualidad interior» y a trabajar en
equipo «arriesgandonos a abando-
nar la rutina para evitar la repeti-
ciénw. Cruzar la puerta cuarta signi-
fica adentrarnos en el lugar donde

CIRQUE DU SOLFIL

-
-
se puede jugar como un nifo -algo
que hasta la propia autora conviene
en que es dificil de trasladar a cual-
quier otro tipo de empresa, so pena «

de enojar al jefe—. «En ese nivel per-
mitimos que nuestros trabajadores
se arriesguen Yy les ofrecemos pro-
teccién y seguridad».

El umbral mimero 5 tiene que ver
con los presupuestos. Cosa que en la

actualidad no preocupa al Cirque .

du Soleil pero si que le incentivé en
sus espartanos inicios. La puerta sex-
ta se refiere al miedo a la pagina en
blanco y la séptima y tiltima al equi-
librio entre los conocimientos y las
pasiones.

La receta de La Magia, cuyos dere- >

chos revierten en Cirque du Soleil,
aspira a que sus lectores alcancen la
felicidad a través de un curioso cru-
ce entre éxito profesional e imagina-
cién creativa. Es el 1iltimo salto mor-
tal de una empresa sin parangén. @
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