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Situaciones de riesgo

;Cuales son esos campos plagados de minas
por los que transitan los profesionales del
marketing? En general se dividen en cuatro
grandes terrenos: el producto, la distribucién,
la promocién y el precio. El espacio por cu-

- brir es siempre enorme. Un mal paso en cual-

quiera de estas areas es capaz de eliminar los

beneficios obtenidos en las otras tres. Esta es

la razén por la que la Harvard Business Re-
view publica tantos casos sobre marketing.
No sélo representan una lectura interesante,
sino que el marketing plantea auténticos di-
lemas, casos en los que personas inteligentes
llegan a enfrentarse con situaciones en las
_ - que ninguna alter-
nativa esta exenta
de riesgo.

Qué hacer cuan-

do el marketing se

‘convierte en un

campo de minas.
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